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prof.
WOJCIECH KNIEC

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu

Polskie miasta i wsie to dzi§ w duzej mierze dwa oddzielne Swiaty, zamieszkate
w dodatku przez réznigce sie od siebie diametralnie spotecznosci. Czy alternatywne
sieci produkcji i dystrybucji zywnosci, takie jak kooperatywy spozywcze, moga
stanowi¢ pomost miedzy nimi? Kto w nich uczestniczy? Jak w swoich sieciach orga-
nizujg sie producenci oraz konsumenci? Dlaczego czes$¢ Polakéw jest gotowa wiecej
ptaci¢ za produkty spozywcze niz po cenach rynkowych?

Rozmowe prowadzi Marcin Wandatowski - redaktor thinklettera Kongresu Obywatelskiego.

Na polskiej wsi tworzg sie dzis nowe sieci oddolnej wspétpracy - tzw. alternatywne
sieci produkcji i dystrybucji zywnosci. Na czym polegaja?

Punktem wyjscia catej sytuacji jest rosngca niesprawiedliwos¢ przy podziale zyskow
z produkgcji i handlu zywnoscig, gdzie w kieszeni rolnika zostaje okoto 10% zyskéw z catego
procesu. Tworzone sg wiec sieci wspotpracy, ktére sg bezposrednig reakcja, gtownie rolnikow,
na ten unfair trade. S3 to sieci bazujgce na relacjach miedzy producentami zywnosci a konsu-
mentami, w ktorych pomijani sg posrednicy. Mogg one przybierac rézne formy, np. powigzan
lokalnych rolnikow dostarczajgcych zywnos¢ do lokalnych restauracji czy gospodarstw agro-
turystycznych, ktore skupujg mieso, jajka i inne produkty spozywcze, a nastepnie przetwa-
rzajg je na miejscu po to, by turyscie zaoferowac specjaty lokalnej kuchni.

Sgdze jednak, ze najciekawszg formg tego zjawiska sg tzw. kooperatywy spozywcze. W ich
ramach konsumenci rozprzestrzeniajg w potformalny sposéb, gtéwnie za pomocg internetu,
informacje o tym, ze istnieje mozliwo$¢ zakupu zywnosci bezposrednio od rolnika. Dlatego
tez organizujg sie w grupy zakupowe. Ich celem nie jest jednak wytgcznie zakup zywnosci.
Bardzo czesto przyswieca im idea wsparcia rolnikéw, szczegdlnie tych drobnych, biednych.

Czy nasze spoteczenstwo stac juz jednak na to, by wspieraé¢ pewne grupy spoteczne -
np. rolnikéw?
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Czes¢ z pewnoscig tak - wiele kooperatyw tworzg ludzie, ktérzy kontaktujg sie z rolnikami
i kupuja u nich zywnos¢, de facto za nig przeptacajgc. Swoje postepowanie argumentujg
wzgledami religijnymi, patriotycznymi czy solidarnoscig miasta ze wsia. Nie chodzi im o to, by
byto jak najtaniej. Dochodzg do tego ciekawe watki o charakterze moralnym, etycznym, np.
myslenie idylliczne o wsi - wielu konsumentow uwaza, ze jesli skorniczymy wspiera¢ drobne
gospodarstwa rolne, one znikng i nie bedzie juz alternatywy - bedziemy skazani na kupo-
wanie produktéw wyprodukowanych wytgcznie w przemystowy sposob.

Nie mozna chyba jednak powiedzieé, ze uczestnicy kooperatyw spozywczych kupuja
zywnos¢ od rolnika gtéwnie po to, by go wspierac¢ - wiele oséb chce dzis po prostu zy¢
zdrowo, nie dorabiajac do tego dodatkowej ideologii...

Oczywiscie - pojawienie sie kooperatyw spozywczych wynika m.in. z pewnych wyraznych
trendéw zachodzgcych we wspoétczesnych gospodarkach i spoteczenstwach. Po pierwsze,
coraz powszechniejsze jest zmeczenie rolnictwem przemystowym i produktami pochodza-
cymi z tego typu rolnictwa. Czesto styszy sie o chorobach odzwierzecych czy zatruciach i aler-
giach bedgcych pochodnymi stosowania przemystowych metod produkcji - metod opartych
na nowoczesnych technologiach nawozenia, wykorzystywaniu hormonow w hodowli zwie-
rzat oraz innych dodatkéw majgcych maksymalizowa¢ zysk. Zywno$¢ powstata na koncu
tego tancucha spetnia wszelkie wymogi kontrolno-formalne, co nie zmienia faktu, ze jest ona
coraz mniej zdrowa.

Po drugie, pojawia sie watek sentymentalny, pragnienie powrotu do korzeni, w szczegdlnosci
jesli chodzi o osoby starsze. Majg one we wspomnieniach zywnos$¢, ktora byta produkowana
w sposOb o wiele bardziej naturalny, ktéra smakowata, a nawet pachniata inaczej. Po trzecie,
jest tez grupa osob poszukujgcych zywnosci ekologicznej ze wzgledow stricte zdrowotnych.
To przede wszystkim rodzice matych dzieci oraz seniorzy. Tu najbardziej chodzi o jakos¢
Zywnosci.

Od kogo wyszedt pomyst tworzenia alternatywnych sieci produkcji i dystrybucji
zywnosci?

Co ciekawe, ich inicjatorem byli konsumenci. Tu pojawia sie wiec element obywatelskosci.
Pierwsze kooperatywy tworzyty osoby doswiadczone w funkcjonowaniu w spoteczenstwie
obywatelskim - czesto nalezaty one do réznego rodzaju zrzeszen, stowarzyszen, fundacji
i ruchéw miejskich. Moéwigc wprost: byli to Swiadomi obywatele wiedzgcy, ze mozna sie orga-
nizowa¢ wokot pewnych celdéw czy inicjatyw.

Pierwsze kooperatywy spozywcze
tworzyty osoby doswiadczone
w funkcjonowaniu w spoteczenstwie
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obywatelskim - czesto nalezaty
one do réznego rodzaju zrzeszen,
stowarzyszen, fundacji i ruchéw miejskich.

No witasnie, kim dokladnie sg konsumenci uczestniczagcy w kooperatywach
spozywczych?

To przede wszystkim mieszkancy duzych miast. Osoby rozczarowane nie tylko asortymentem
duzych sklepow, ale i produktami, jakie mozna znalez¢ na targowiskach. To ludzie, ktérzy
kupujac zywnos$¢ na matych miejskich bazarkach, niejednokrotnie spotykali nieuczciwych
sprzedawcéw, handlujgcych zakupiong w hurtowniach zywnoscig, a przedstawiajgcych ja
jako zdrowe produkty ze wsi. Przekroj tej grupy jest ogromny - nalezg do niej i mtodzi, i starzy,
i stabo, i lepiej wyksztatceni itd. Nie jest tez tak, ze sg to obywatele bliscy ideowo jednej opcji
politycznej czy Swiatopoglagdowej. Sam spotkatem sie ostatnio z przyktadem kooperatywy,
w ktorej sktad wchodzili wytgcznie stuchacze Radia Maryja - dla nich kupowanie u rolnika
to deklaracja polityczna i etyczna.

Twierdzi Pan, ze kooperatywy sg dla ich uczestnikéw réwniez szansg na odnajdywanie
wiasnej tozsamosci. W jaki sposéb?

W spoteczenstwie tesknota za lokalnoscig jest de facto tesknotg za tozsamoscig kulturowa,
ktorej w zuniwersalizowanej kulturze zachodniej obecnie czesto brakuje. Ludzie prébujg jej
na rézne sposoby szukac. Odkrywajg jg chociazby w kulinariach, poszukujgc produktow,
ktoére majg swoja historie, opowies¢. Czes¢ mieszkancdw duzych miast poszukuje produktow
spozywczych z terendw, z ktérych wywodzg sie ich rodzice. Wracajg do starych przepisow,
starajg sie je odtwarzac, ale tez kupujg produkty z rodzinnych stron.

W spoteczenstwie tesknota za lokalnoscia
jest de facto tesknotg za tozsamoscia
kulturowa, ktdérej obecnie czesto brakuje.
Ludzie probuja jej na rézne sposoby
szukac.

Druga forma poszukiwania tozsamosci ma zrédto w znudzeniu sie ,maséwkg” - tak jak
w wielu innych dziedzinach zycia dgzymy do zdobycia czego$ szczegblnego, niemasowego,
np. mebli czy ubioru, tak coraz wiecej os6b wybiera tez zywnos¢, ktéra nie jest produko-
wana seryjnie, ktéra stanowi pewng forme wyrdznienia. Stad takg popularnoscia cieszg sie
produkty wytwarzane lokalnie, w matych gospodarstwach rolnych.
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Chodzi tu zatem o zywnos¢ nie tylko wyprodukowang, ale i przetworzong przez rolnika?

W ramach kooperatyw konsumenci kupujg nie tylko surowg, nieprzetworzong zywnos¢,
ale takze produkty przetworzone, np. dzemy, powidta, nalewki, wedliny. To produkty, ktére
sg oferowane lokalnie i ktérych producenta tatwo zidentyfikowac. Bardzo czesto na etykiecie
widniejg nazwa gospodarstwa rolnego, imie i nazwisko rolnika, jego adres, nawet telefon
komaorkowy. Jakos$c jest tu zapewniana przez petng jawnosc¢. Producent jest Swiadomy tego,
ze jesli wypusci na rynek produkt niskiej jakosci, natychmiast zostanie zlokalizowany i ludzie
przestang u niego kupowac.

Tu zresztg pojawia sie watek chtopskiego etosu pracy, w ktorym bardzo liczy sie jakos¢. Rolnik
hotdujgcy temu etosowi na pierwszym planie stawia wtasnie jakos¢, a dopiero pozniej zysk.
Hanbga jest sprzedac cos ztej jakosci, nawet za cene podniesienia kosztow produkcji i zmniej-
szenia wtasnych korzysci majagtkowych. Liczy sie prestiz, szacunek i - podobnie jak w kazdej
sieci spotecznej - lojalnosc.

Wydaje sie, ze te elementy niemal zniknety z naszego zycia gospodarczego...

Owszem - dlatego ze na dtuzszg mete takie podejscie do biznesu nie przynosi zbyt wielkiego
zysku. Jest to niejako sprzeczne z kapitalistycznym stylem sprzedazy. Racjonalnos¢ chtopska
nie jest jednak racjonalnoscia stricte kapitalistyczng - stoi do niej wrecz w opozycji. Przycigga
to ludzi poszukujgcych czegos wyjgtkowego. Rolnicy to oferujg. Cho¢ oczywiscie obraz idyl-
licznosci wsi w oczach miastowych bywa czasem przez mieszkancéw wsi wykorzystywany.

Szanse na zaistnienie w tym obszarze zwietrzyty tez chyba supermarkety...

Wielkie sieci odkryty, ze w Polsce pojawit sie klient, ktory chce kupowac produkty spozywcze
premium, czyli drogie i wysokiej jakosci. Prébujg nasladowad alternatywne sieci sprzedazy
przez oferowanie produktédw pseudozlokalizowanych - tadnie opakowanych, nawigzujgcych
nazwg i wyglagdem do tradycji regionalnych. Czesto sg one jednak wytwarzane przez duze
firmy z branzy spozywczej. Tymczasem idea produktéw zlokalizowanych opiera sie na tym,
ze sg one bardzo tatwe do namierzenia, opierajg sie na lojalnosci miedzy producentem
a konsumentem. Kupuje on towar, bo jest pewien, ze jest wysokiej jakosci. Nie chodzi jednak
o to, ze poddano go restrykcyjnej kontroli, lecz ze pochodzi od konkretnej osoby. Kupujacy,
jesli bedzie chciat, moze nawet pojechac do gospodarstwa i zobaczy¢, jak wyglada produkcja,
porozmawiac z wtascicielem. To co$ wyjatkowego, cos, czego wielkie sieci spozywcze nie
sg w stanie zapewnic.

Jak w sieci sprzedazy organizujg sie sami rolnicy?

O ile konsumentom sieciowanie sie i zrzeszanie idzie dos¢ tatwo, bo zdobyli doswiadczenie
obywatelskie i w przesztosci organizowali sie w réznego rodzaju sieciach wspotpracy, o tyle
rolnicy majg z tym problem. Nie ma wsrod nich tradycji organizowania sie w sieci sprzedazy.
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Co wiecej, istnieje historycznie uksztattowana nieche¢ do zrzeszania sie. Kapitat spoteczny
jest wsrdd nich dos¢ niski, poniewaz niska jest gotowos¢ do kooperacji.

W jaki zatem sposéb rolnicy sobie z tym radzg? Jak powszechny jest wsréd nich
w ogoéle dostep do internetu i umiejetnos¢ korzystania z niego, co - jak sie wydaje -
jest warunkiem koniecznym do tworzenia takich grup?

W kooperatywach uczestniczg przede wszystkim mtodzi rolnicy, ktérzy bez problemu korzy-
stajg z internetu. Typowy profil uczestnika kooperatyw po stronie producenckiej to albo
mtody, dobrze wyksztatcony rolnik, albo rolnik posiadajgcy doswiadczenie w sprzedazy
bezposredniej, np. na festynach, targach. Wtasnie przy okazji tego typu imprez, za sprawg
spotkania twarzg w twarz, najczesciej nawigzujg sie pierwsze relacje, postanowienia doty-
czgce wspolnej sprzedazy. Za posrednictwem internetu natomiast nastepuje ich kontynu-
acja. Tak naprawde wiecej na temat kooperatyw bedzie mozna powiedzie¢ dopiero za kilka
lat - teraz stanowig one zaczgtek ruchu spotecznego, ktory tworzy sie na polskiej wsi.

Jakie skutki spoteczne moze przynies¢ nowy typ relacji miedzy mieszkancami polskich
wsi i miast?

Wies w dyskursie o polskim spoteczenstwie i rozwoju znajduje sie kompletnie na marginesie.
Pojawia sie szerzej wiasciwie tylko w kontekscie wyboréw ze wzgledu na to, ze jest licznym
i zdyscyplinowanym elektoratem. To, co sie wsi oferuje, to formy biernego wsparcia. Miesz-
kancy miast nie majg tak naprawde bladego pojecia na temat tego, czym jest polska wies,
w jaki sposéb zyja rolnicy, jak im sie wiedzie itd. Kultura wyzsza, ale i nizsza sg silnie zurbani-
zowane. Wspodtczesny styl zycia Polakdw to styl zycia mieszkarncow miast. Wie$ stoi zupetnie
na uboczu.

Zainteresowanie lokalng zywnoscig stanowi forme zblizenia do siebie mieszkancow wsi
i miasta, a przede wszystkim - forme przyblizania wsi mieszkancom miasta. W efekcie
miastowi czesto sg bardzo zaskoczeni tym, jak zyje sie na wsi - ze zyjg tam normalni ludzie,
wysoce etyczni, z doswiadczeniem biznesowym itd. To zbliza ludzi, pozwala na przetamanie
brakéow w polskim dyskursie publicznym, gdzie kreuje sie bardzo niekorzystne wyobrazenie
obszarow wiejskich.

Zainteresowanie lokalng zywnoscia
stanowi forme zblizenia do siebie
mieszkancow wsi i miasta, a przede
wszystkim - forme przyblizania wsi
mieszkancom miasta.
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Mieszkancy miast zyjg stereotypami na temat wsi?

Zdecydowanie tak - funkcjonuje wiele kalek pojeciowych, ktore ksztattujg myslenie o miesz-
kancach wsi. Szczeg6lnie dobrze wida¢ to na przedmiesciach, gdzie nowi mieszkancy
wsi, ktérzy przeniesli sie do stref podmiejskich z duzych miast, zyjg w kompletnej izolacji
od rodzimej ludnosci wiejskiej. Co wiecej - wchodzg z nimi w konflikty. PrzedmiesScia stanowig
skrajny przypadek rozdziatu miedzy miastem a wsig.

Do jakich konfliktéw dochodzi?

Mieszkancom przeszkadza, ze jedzie traktor i sie kurzy, ze jest gtosSno podczas zniw albo
ze stojacy pod sklepem rolnicy sg dziwnie ubrani i méwig specyficznym jezykiem. Sg to proza-
iczne konflikty wynikajgce ze zderzenia ze sobg ucigzliwosci pracy rolnika z obrazem wiejskiej
idylli, ktéry wnoszg nowi mieszkancy wsi.

Sieci, ktérych przedmiotem jest zywnos¢, a podmiotem sg zorganizowani obywatele, to inicja-
tywy, ktore t3czg ze sobg na nowo mieszkancow wsi i miast. W przesztosci takie sieci, choc
w nieco innej formie, funkcjonowaty u nas chyba tylko w latach 80., kiedy zywnos¢ byta
na kartki i niczego nie mozna byto dostac¢ w sklepie. Wowczas jezdzito sie z miasta na wie$
po zywnos¢. Byty tam zawierane przyjaznie, ktére czesto trwajg do dzis. Oby obecnie byto
podobnie.

O rozmoéwcy

Prof. Wojciech Knie¢ jest socjologiem wsi, kierownikiem w Zaktadzie Socjologii Obszaréw Rusty-
kalnych Instytutu Socjologii Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu. W swoich badaniach
zajmuje sie m.in. problematykq kondycji trzeciego sektora, rozwoju spoteczeristwa obywatelskiego
oraz partnerstw lokalnych na obszarach wiejskich.
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