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Targowisko jako spoteczny hub

drinz. arch.
PIOTR CZYZ

- v Politechnika Gdanska, Prezes Stowarzyszenia Inicjatywa Miasto

Miejskie targowiska sa dzi$ w Polsce passé. Stanowig one niejako przeciwienstwo modnych obecnie
galerii handlowych - postrzegamy je jako miejsca ttoczne, swojskie, nieco tandetne, zdomino-
wane przez senioréw. W dodatku, kojarzymy je wytgcznie z funkcjg handlowg. Tymczasem histo-
rycznie targowiska, rynki, agory byty prawdziwymi - przestrzennymi, ekonomicznymi i spotecznymi
- centrami miast. Stanowity one przestrzen wymiany towaréw, ale tez informacji, opinii, a nawet
idei. Byty to niezobowiagzujgce i inkluzywne miejsca budowania relacji i codziennego ,,$Scierania” sie
ze soba mieszkancéw. W wielu europejskich miastach odzyskujg one swéj dawny blask oraz funkcje.
Czy powrdca do task rowniez w polskich miastach?

Targowisko - codzienne doSwiadczenie miasta

6 czerwca 2019 r. w Londynie odbyty sie dwa istotne wydarzenia: 10. edycja Miedzynarodowej Konferencji
na temat targowisk miejskich oraz oficjalna wizyta Donalda Trumpa. Miatem okazje uczestniczy¢ w pierwszym
z nich. Konferencje otwiera Sadiq Khan - burmistrz Londynu. Przychodzi na nig tuz po oficjalnym spotkaniu
z prezydentem Standéw Zjednoczonych, wchodzi na méwnice i z usmiechem oznajmia: ,,Prosze Panstwa, wyta-
czam swdj telefon i jestem tu catkowicie dla Was". Po znaczgcym aplauzie publicznosci, opowiada o swojej
dzielnicy Tooting - o jej niestawie z czaséw mtodosci, o coraz wiekszym znaczeniu jej lokalnego charakteru,
o odwiedzanych targowiskach, ale przede wszystkim o tym, jak pozostajg one ,istotng czescig tkanki naszych
spotecznosci - sg to miejsca, w ktérych spotykajg sie ludzie, gdzie moga oni kupowac rzeczy niedostepne
nigdzie indziej i sg czescig codziennego doswiadczenia miasta”. Ta scena jest Swiadectwem sity lokalnosci,
a targowisko przedstawione jest jako jej istotny element.

Potencjat tego typu miejsc, niestety czesto zapomniany, miesci sie w tym, co Sadig Khan okreslit ,,codziennym
doswiadczeniem miasta”. Targowisko, rynek, agora to strefa codziennosci, pozbawiona sacrum. Miejsce to -
zgodnie ze swoim pierwotnym przeznaczeniem - jest przede wszystkim dla mieszkancéw: to przestrzen
wymiany towarow, ale i informacji, opinii czy nawet idei. To otoczenie niezobowigzujgce, inkluzywne, ktérego
najwazniejszg funkcjg jest realizacja biezgcych potrzeb lokalnej spotecznosci. Rynek w historycznym miescie
byt przestrzennym, ale i spotecznym centrum. Byt swoistym katalizatorem nowych idei, informacji na temat
nowych produktéw, sposobow konsumpciji.

Targowisko, rynek, agora to strefa codziennosci dla
wszystkich mieszkancéw: to przestrzeh wymiany
towarodw, ale i informacji, opinii czy nawet idei.

To otoczenie niezobowiagzujgce, inkluzywne, ktérego
najwazniejszg funkcjg jest realizacja biezacych
potrzeb lokalnej spotecznosci.
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Targowiska po polsku

Polacy odwiedzajg targowiska bardzo czesto. Rbwno potowa Polakéw, wedle badan IPSOS z 2014 r., regularnie
korzysta z ich oferty. Niemniej rzadko kiedy traktujemy je jako miejsce spedzania czasu. Nasze codzienne
doswiadczenie przestrzeni targowych nie zawsze zawiera w sobie element spoteczny, co sprawia, ze czesto
bagatelizujemy ich znaczenie dla miasta i traktujemy jako substandardowg strefe wymiany towaru, a nie zywa,
autentyczng przestrzen publiczng. Te zastapity centra handlowe i wielkopowierzchniowe sklepy meblowe,
ttumnie odwiedzane w weekendy przez rodziny.

Zachodzgce obecnie zmiany spoteczno-gospodarcze, zwigzane ze zwiekszajgcg sie swiadomoscig ekolo-
giczng, potrzebga autentycznosci czy kulturg slow food sg dla polskich targowisk znaczgcym wyzwaniem, ale
i ogromnga szansg. Coraz wiecej Polakéw wybiera produkty drozsze w przekonaniu o wartosci dodanej, jaka
przynoszg, a ktérg wigzg m.in. z ich jakoscia, lokalnym pochodzeniem, znaczeniem dla srodowiska, sprawie-
dliwoscig spoteczng czy nawet minimalizacjg cierpienia zwierzat. Zmiany te skutkujg powstaniem znaczgcego,
dynamicznie powiekszajgcego sie rynku zdrowej, lokalnej zywnosci czy lokalnego rzemiosta. Tradycyjnie
targowiska byty miejscami zbytu takich wtasnie produktéw - zazwyczaj bezposrednio.

W ciggu ostatnich dziesieciu lat zaobserwowac¢ mozna coraz wiecej prywatnych inicjatyw w formie m.in. targéw
$niadaniowych, eko-bazarkéw, targéw tematycznych (jak np. stynne w Tréjmiescie Bakalie), jak réwniez poja-
wianie sie tzw. food-courtéw, food-halli, czyli wiekszych zamknietych przestrzeni mieszczgcych w sobie kilka
lub kilkadziesigt punktéw gastronomicznych. Spotykajg sie one zogromnym zainteresowaniem, sg petne ludzi,
przede wszystkim mtodych. Wszystkie te inicjatywy tradycyjnie mogtyby sie pojawi¢ na miejskich targowi-
skach, uzupetniajacich obecng, zazwyczaj stricte handlowg funkcje. Taka zmiana nie tylko zaktywizowataby je
ekonomicznie, ale przede wszystkim przywrdcita im funkcje zywych centréw spotecznych dzielnicy. A nalezy
pamietad, ze historycznie tworzgce sie targowiska, nawet te z XX wieku, cechuja sie niebywale dogodng loka-
lizacjg w skali miasta, doskonale przygotowang do tego, by petni¢ powierzone im funkcje.

Nowe rozumienie funkcji targowisk

By tego dokona¢, musimy zmienic sposéb odbierania targowisk - zaczg¢ postrzegac je jako inkluzywny spoteczny
hub. Mimo ze jesteSmy przyzwyczajeni do tego, zeby mysle¢ o nich gtéwnie w kategoriach handlu, to ptyngce
z nich korzysci sg zdecydowanie szersze. W dynamicznie rozwijajgcych sie miastach, gdzie réznice spoteczne coraz
wyrazniej zarysowujq sie w sposobie, w jaki korzystamy z przestrzeni miejskiej, targowiska pozostajg miejscem
spotkan réznych grup spotecznych i wiekowych. Jednoczesnie sg one jednym z niewielu punktow stycznosci
miedzy spotecznoscig wiejskg a miejskg. Zapewnienie takiego swobodnego kontaktu zaréwno miedzy pokole-
niami, jak i réznymi grupami spotecznymi jest kluczowe dla ksztattowania ducha lokalnosci, poczucia tozsamosci
orazwymiany doswiadczen. Bezposrednie relacje, np. z producentem zywnosci, dajg mozliwos¢ lepszego poznania
produktu, uwarunkowan w jakich powstaje. Pozwalajg nam tez naby¢ umiejetnos¢ poznawania produktéw wyso-
kiej jakosci, co ma bezposredni wptyw na nasze wybory zywieniowe, a w konsekwencji - na nasze zdrowie.

W dynamicznie rozwijajacych sie miastach, gdzie
réznice spoteczne coraz wyrazniej zarysowuja

sie w sposobie, w jaki korzystamy z przestrzeni
miejskiej, targowiska pozostajg miejscem spotkan
réznych grup spotecznych i wiekowych. Jednoczesnie
sg one jednym z niewielu punktéw stycznosci
miedzy spotecznoscig wiejskg a miejska.
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Dodatkowo, co nie pozostaje bez znaczenia w kontekscie postepujgcej automatyzacji handlu i sptywajgcych
do nas rownolegle informacji na temat stale rosnacej liczby ludzi samotnych, targowiska to jedne z miejsc,
gdzie przypadkowe spotkania mogg przeksztatcic¢ sie w trwate wiezi spoteczne. Bezposredni kontakt ze sprze-
dawcami oraz regularne ,wpadanie” na sgsiadéw pozwala na zawigzanie relacji, czesto o miedzypokole-
niowym i wieloletnim charakterze. Dla niektérych zakupy na targu to jedna z niewielu okazji do tego, zeby
po prostu z kim$ porozmawiac.

Stworzenie targowiska o inkluzywnym charakterze z zywg przestrzenig publiczng wymaga od nas sprostania
najistotniejszemu bodaj problemowi takich miejsc - mianowicie doprowadzenia w nich do wymiany pokole-
niowej i osiggniecia stabilnosci demograficznej. Zaréwno kupujacy, jak i sprzedajacy sg tam w duzej mierze
zaawansowani wiekowo. Mtodsze generacje rzadziej korzystajg z oferty przestrzeni targowych, chetniej
wybierajgc chociazby centra handlowe.

Ryzyko, ze w niedalekiej przysztosci nie bedzie ani komu sprzedawa¢, ani komu kupowac na targowiskach jest
realne. Chris Savage z brytyjskiej National Market Traders Federation zwrdcit na to uwage juzw 2018 ., podkre-
slajgc ze zapewnienie wymiany pokoleniowej w takich miejscach jest jednym z najistotniejszych wyzwan decy-
dujgcych oich przysztosci. Z kolei Urzad Miasta Barcelony jako miare stabilnosci spotecznej targowiska uznaje
miedzy innymi wiek sprzedawcow w widetkach 30-59 lat.

W ostatnich latach dla miejskich przestrzeni targowych pojawita sie szansa w postaci pokoleniowego zwrotu
ku bardziej zréwnowazonemu, a nawet ekologicznemu stylowi zycia. Konsumenci sg coraz bardziej swia-
domi, czesciej siegajg po lokalne produkty, kupujg odpowiedzialnie, minimalizujg zuzycie materiatéw i energii.
Wydawac by sie mogto, ze targowiska powinny skorzystac na tej zmianie preferencji. Jednak, by byto to mozliwe,
muszg one przejs¢ zmiane zaréwno wizerunkowa, jak i organizacyjng. Wiek kupcéw, przyzwyczajenia, przez lata
wypracowane rutyny czesto stajg na drodze zmianom, ktére mogtyby zacheci¢ grupe mtodych, Swiadomych
konsumentéw do korzystania z ustug oferowanych w tego typu miejscach. Co wiecej, placéwki te czesto zarza-
dzane sg przez osoby nieposiadajgce kompetencji i zasobdw do tego, by odpowiednio animowaé przestrzen
targowisk czy dywersyfikowac ich oferte i profilowac jg w kierunku bardziej zrbwnowazonych produktow.

W ostatnich latach dla targowisk pojawita sie

szansa w postaci pokoleniowego zwrotu ku bardziej

zrownowazonemu, a nawet ekologicznemu stylowi

zycia. Konsumenci sg coraz bardziej Swiadomi,

czesciej siegajg po lokalne produkty, kupuja

odpowiedzialnie, minimalizujg zuzycie materiatow

i energii. Jak wykorzystac ten potencjat?
Dzisiejszy klient ceni sobie wygode ponad wszystko. Sasiedzka tradycja, swojski koloryt i sentyment, ktérym
darzymy targowiska jako spoteczenstwo nie sg na co dzien w stanie konkurowac z ustugami i ofertg dyskontéw
czy hipermarketow. W efekcie, zamiast zyskiwaé na zmieniajacych sie trendach zywieniowych, takie prze-
strzenie tracg, konkurujgc z dynamicznie rozwijajgcymi sie inicjatywami nakierowanymi na zamozniejszych,

mtodszych klientéw. Bez poprawy wizerunku, wzbogacenia oferty, jak i zmiany Swiadomosci konsumenckiej,
ten negatywny proces bedzie postepowat.

Miejskie targowiska borykajg sie rowniez z wyzwaniami czysto praktycznymi, takimi jak przestarzata infra-
struktura czy brak miejsc parkingowych. Wtodarze miast podejmujg wybio6rcze dziatania majgce na celu wspo-
mozenie ich pracy. Jedng z form pomocy jest zniesienie optaty targowej. Umozliwia to kupcom m.in. inwestycje
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zaoszczedzonych pieniedzy w dorazne remonty stanowisk’. Innymi dziataniami sg ich kompleksowe moder-
nizacje, czesto przy wykorzystaniu funduszy europejskich, czego przyktadem moze by¢ chociazby prowa-
dzony w latach 2007-2013 program modernizacji targowisk gminnych ,Méj Rynek”. Warto jednak zauwazyc,
ze dziatania te skupiajg sie zwykle na ,twardych” zagadnieniach, nie zajmujgc sie kwestiami organizacyjnymi,
wizerunkowymi i spotecznymi. Nie zmieniajg one zatem samego trzonu problemu, czyli potrzeby znaczacej
aktywizacji tych przestrzeni i petnego wykorzystania ich potencjatu.

Nie wylaé dziecka z kapiela

Czy kazde targowisko powinno wiec stac sie dzielnicowym centrum, organizujgcym wydarzenia kulturalne,
koncerty i zloty food-truckéw? Prawdopodobnie nie. Wylejemy wtedy dziecko z kapielg, tworzgc nieauten-
tyczna, zgentryfikowang przestrzen. Bez merytorycznej dyskusji na temat funkcji targowisk w przestrzeni
miejskiej, ich potencjatu oraz metod aktywizacji, bedziemy pozbawieni narzedzi do wprowadzenia realnej
zmiany sposobu funkcjonowania tych miejsc i przywrécenia im ich pierwotnej roli bycia spotecznym centrum,
budujgcym lokalng tozsamos¢.

Czy kazde targowisko powinno stac sie dzielnicowym
centrum, organizujagcym wydarzenia kulturaine,
koncerty i zloty food-truckéw? Prawdopodobnie

nie. Wylejemy wtedy dziecko z kapielg, tworzac
nieautentyczng, zgentryfikowana przestrzen.
Dlatego potrzebna jest nam merytoryczna dyskusja.

Od 2018 r. nasz zesp6t pracuje nad szkicem takiego modelu wraz z Politechnikg Gdanskg oraz Akademig Sztuk
Pieknych w Gdansku, w ramach projektu finansowanego przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju. Juz teraz
widzimy, ze gtéwnym celem nowego sposobu zarzgdzania targowiskami nie jest poprawa technologicznych
aspektow zwigzanych z ich funkcjonowaniem, lecz przede wszystkim zmiana $wiadomosci, zaréwno kupuja-
cych, jak i sprzedajgcych, dotyczaca tego, czym targowisko naprawde jest. A zatem - miejscem kultywowania
lokalnosci, zarbwno w sensie ekonomicznym, jak i spotecznym.

1 Katowice, Krakéw, Poznan, Wroctaw czy Warszawa juz dawno odstapity od pobierania optaty targowej. Radni dla rato-
wania lokalnego rynku zamierzajg réwniez zwrécic¢ sie do prezydenta miasta o zmniejszenie dla kupcéw stawek za dzier-
zawe na terenie miejskich targowisk oraz poprawe towarzyszacej im infrastruktury, szczegélnie przylegajacych do targo-
wisk parkingow.
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Dr inz. arch. Piotr Czyz - architekt, filozof. Prezes Stowarzyszenia Inicjatywa Miasto, pracownik Wydziatu
Architektury Politechniki Gdanskiej, goscinnie na Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku. Jego dziatalnos¢
naukowa i spoteczna poswiecona jest spotecznej roli architektury i nowym metodom przeksztatcania prze-
strzeni publicznych. Wykonawca kilkunastu samorzadowych projektéow grantowych poswieconych rewitali-
zacji przestrzenii projektowaniu partycypacyjnemu. Kierownik projektu naukowo-badawczego na temat stra-
tegii rozwoju polskich targowisk realizowanego w ramach programu Gospostrateg dla Narodowego Centrum
Badan i Rozwoju. Konsultant tzw. Uchwat Krajobrazowych w Gdansku i Sopocie.
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