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Kulturowa sciezka globalizaciji -
dokad zmierzamy?

= prof. Kazimierz Krzysztofek
Uniwersytet SWPS

Kultura, dzieki technice, ktora pomaga ja rozpowszechniac, znacznie tatwiej ulega
procesom globalizacji. Stata sie produktem masowym. Zanika jej roznorodnos¢ i pluralizm,
a tozsamosci narodowe traca na znaczeniu. Ale czy tak bedzie zawsze? Czy obserwowane

w innych dziedzinach zjawisko deglobalizacji dotknie rowniez kulture? A jesli nie, to jak
uchroni¢ dziedzictwo lokalne, regionalne czy narodowe przed wymieraniem w ~,McSwiecie”?

0 obecnej fali globalizacji mowi sie od konca lat 80. XX w. Doszto wtedy do gruntownej zmiany w polityczno-
-ekonomicznej architekturze globu. Wskutek upadku bloku komunistycznego i ogtoszenia programu
modernizacji w Chinach, 1/3 populacji Swiata i okoto 1/3 jego terytorium zostata wtgczona do swiatowych
rynkéw, co dato olbrzymi impuls globalizacji. Ulegta ona przyspieszeniu, w efekcie synergii rynku,
politycznego otwarcia na $wiat rosngcej wolnosci transferéw wszelkiego rodzaju ponad granicami,
fizycznych, symbolicznychiinnych a takze ekspansji technologii informacyjnych, o ktérych méwi sie,

ze spowodowaty efekt skurczenia sie $wiata — destrukcji czasu i przestrzeni.

Deglobalizacja a kultura

Po przejeciu wtadzy przez Donalda Trumpa rozpoczat sie inny dyskurs — deglobalizacyjny. Wowczas w USA
zdano sobie sprawe, ze mechanizmy globalizacji sg korzystniejsze dla Chin, ktére blokujg wolnos¢ u siebie, ale
chetnie i skutecznie z niej korzystajg w skali ponadnarodowe;j.

Globalizacja w ostatnich trzech dziesiecioleciach wywarta olbrzymi wptyw na wszystkie aspekty zycia,
zwtaszcza ekonomie, objeta takze komunikacje i kulture. W zwigzku z tym rodzi sie pytanie, czy to,

co nazywamy deglobalizacjg, oznacza odwrdcenie procesu takze tutaj. Uprzedzajgc rozwazania na ten temat
— stwierdze juz w tym miejscu, Zze nie. To znaczy — globalizacja komunikacji i kultury ma sie i bedzie sie mie¢
dobrze w przewidywalnej przysztosci, cho¢ nie bedzie to recydywa poprzedniego okresu, ztotej ery tego
zjawiska.

Mowimy tu o kulturze w kontekscie komunikacji, poniewaz ta druga jest srodowiskiem, czy ekosystemem
kazdego ludzkiego dziatania, indywidualnego i grupowego. W tym przypadku jest to szczegolnie istotne,
zwazywszy na tatwosc¢ transferéw symbolicznych, a kultura to przede wszystkim symbole. Oczywiscie,

to takze cyrkulacja ludzii przedmiotow, w ktorych zmaterializowane sg pewne cechy kulturowe tych, ktérzy
te przedmioty wytworzyli. Mowimy wiec takze o komunikacji fizycznej, czyli transporcie na skale globalna,
ktéry dzieki tanim srodkom przemieszczania sie, zwielokrotnit wedrowki ludow tylko nazwat je turystyka.
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, ’ Globalizacja komunikacji i kultury ma sie i bedzie sie mie¢
dobrze w przewidywalnej przysztosci, choé nie bedzie
to recydywa poprzedniego okresu, zlotej ery tego zjawiska.

Obserwacja ekspansji kultury popularnej w $wiecie rozwinietym upowaznia do sformutowania tezy,

ze w spoteczenstwie poprzemystowym, informacyjnym, wielkie kompleksy ekonomiczno-kulturowe
(produkcja, konsumpcja, styl zycia) rodza sie juz nie pod wptywem wynalazkéw, wykorzystywanych nastepnie
do produkcji dobr materialnych (jak np. samochdéd), ale tych uzywanych do tworzenia i przetwarzania symboli,
czego najlepszym przyktadem jest komputer, Internet, czy telefonia komorkowa.

Kultura jako dobro globalne...

Kulture globalng mozna okresli¢ jako ogot dobr(gtéwnie symbolicznych, choé nie tylko), dostepnych

w kazdym miejscu i czasie. Kultura popularna, za przyczyng przemystéw operujgcych w tej dziedzinie, podlega
globalizacji moze nawet w wiekszym stopniu nizinne sfery naszego zycia, poniewaz wytwarza symbole, ktore

tatwo transferowac za posrednictwem sieci, satelitow, fal elektromagnetycznych. Efektem tego procesu jest

globalizacja narzedzi, zasiequ, niekoniecznie za$ zawartosci.

Czes$¢ przemystow kultury zgodnie z ogélnoswiatowym trendem znalazta sie w Srodowisku sieciowym,
wymusita to bowiem konwergencja cyfrowa. Dotyczy to zwtaszcza mediow i wszystkiego, co moze zostac
zdigitalizowane i zintegrowane z siecig. Reszta pozostata jednak poza srodowiskiem cyfrowym. Jest

to kultura zywego planu (tzw. pozadomowa np. parki rozrywki), cho¢ i ona korzysta w coraz wigkszym stopniu
z technik, takze informatycznych.

Wedle obiegowego pogladu, procesy zywiotowe, przede wszystkim globalizacja, ekspansja techniki, a takze,
rynek, jako najwazniejszy aparat ekonomicznej reqgulacji, wioda do unifikacji systemoéw kulturowych.

W wyniku tego powstaje cultura mundi, co dokonuje sie ze szkoda dla roznorodnosci $wiata. Nalezy temu
przeciwdziatac zorganizowanym wysitkiem rzaddw czy organizacji pozarzagdowych, stowem: narodowego

i ponadnarodowego sektora publicznego na rzecz wspierania mechanizmow pluralizujgcych.

...ale wyjatkowo zréznicowane

Kraza dzis tysigce dobr kultury, ktére docierajg do kazdego zakatka globu. Jednakze, jakims, mato zbadanym
jeszcze prawem, wiele z tych produktow ulega jakby ,indygenizacji”. Kontakty zawsze ,produkowaty”
roznorodnosc. A ona przetrwata nie tylko dzieki oporowi kultur na zmiany i unifikacje, ale réwniez dzieki
krzyzowaniu i zderzaniu sie kultur, przeszczepianiu wartosci i wzorow.

Ludzie wszedzie na Swiecie pragnag sie réznic. Sktania to korporacje transnarodowe — gtéwnych aktoréow
globalizacji — do dywersyfikowania oferty. Dzisiejsza technika nie potrzebuje ,masy”. Onajest wrecz dla niej
niefunkcjonalna. Rynek postindustrialny moze obstuzy¢ kazdego, wedle indywidualnego wzoru konsumpcji,
ktora jest kreowana jako potrzeba spetnienia.

Jestesmy swiadkami handlu réznorodnoscia kultury o bezprecedensowej skali. Wezmy na przyktad potezny
food industry. Jednym tchem wspomina sie tu o restauracjach McDonalda, konsumpcji w ,zelaznej klatce”

do tuczu. Ale przeciez przemyst kulinarny to nie tylko fast food, to takze setki tysiecy promowanych od lat
kuchni etnicznych; promowanych nie tylko przez reklame, opisywanych przez krytykow kulinarnych, czasem
nawet bardzo powaznych pisarzy. Tu zarabia sie nie tylko na kulinarnej materii, ale takze na symbolach kultur.

Przyczynia sie to do stabniecia uniformizmu w sposobach zycia, czy po prostu bycia. Ludzie nie chca jednego,
miejskiego czy podmiejskiego stylu. Odmienne obrazy, style, marki produktéw itp., ktore wywotujg ekscytacje
i zainteresowanie znajdujg droge na rynek. Jesli w spoteczenstwie pomasowym kazdy chce mie¢ prawo

do indywidualnego przezycia, to jego wybor konsumowania jakiegos kulturowego artefaktu jest poniekad
potrzebaidentyfikacji z nim, cho¢by tylko chwilowej.
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’ ’ Ludzie wszedzie na Swiecie pragna sie roznic. Sktania
to korporacje transnarodowe - gtownych aktorow globalizacji
- do dywersyfikowania oferty. Dzisiejsza technika nie
potrzebuje ,masy”. Ona jest wrecz dla niej niefunkcjonalna.

Czy r6znorodno$é mozna zglobalizowaé?

To wtasnie prowadzi do globalizacji nie kultury, aréznorodnosci. Taka globalizacja nie wiedzie do narzucania
jednych formi eliminowania innych, lecz globalnej dyfuzji wszystkiego, co przycigga. Oczywiscie, powie ktos,
ze jest to sztuczny zabieg, ze te disneylandowskie smaki, dzwieki i obrazy, zapachyi,.dotyk” réznych kultur

to kopie zdjete z oryginatéw, czego wielu ludzi stabo znajgcych autentyczne dziedzictwo regionalne czy
lokalne nawet nie wie.

Jesliprzyjgc¢, ze mamy do czynienia z globalizacja ré6znorodnosci to znaczy, ze wygraja tylko te kultury, ktérym
uda sie przettumaczy¢ swe walory na spektakl i dobrze sprzedajacy sie produkt rynkowy. Natomiast te, ktore
nie beda do tego zdolne ulegng muzeifikacji. Mozna wiec powiedzie¢, ze najbardziej realne jest przetrwanie
przez urynkowienie.

Przed mtodymi generacjami Polakow staje powazny dylemat: jak dziedziczy¢ kulture? Jesli coraz trudniej
sie jg dziedziczy przez tradycyjng socjalizacje, to moze bedzie to tatwiejsze dzieki urynkowieniu? Pytanie tak
formutowane nieco prowokuje. Jednak badania w niektorych krajach pokazujg, ze mtodziez tracgca kontakt
z przekazem miedzypokoleniowym dokonujgcym sie w tradycyjny sposéb, powraca do zrédet, do kanonu
wtasnej kultury. To dzieki temu, ze moze sie w niej wyzy¢ na nowo: przez przektadanie jej na spektakle dla
turystow, sprzedawanie na rynku ,smakow i manier”: muzyki, tancéw, kuchni, tradycyjnego wytworstwa,
ubiorow inspirujgcych mody. W ten wtasnie sposob dokonuje sie fragmentacja, czy dekonstrukcja kultur:
~Wyjmuje sie”z nich te obrazy, smaki, zapachy, dzwieki, ktore mozna wypromowac, poleci¢ konsumentowi
jako atrakcyjne, ale czesto juz zdekontekstualizowane kulturowo produkty. Takie dziatania na potrzeby rynku
miedzynarodowego dajg zajecie i dochody, a takze satysfakcje ztego, ze jest sie zdolnym do kooperacji

ze Swiatem, ze sie umie uczestniczy¢ w globalnych transferach kultury.

Jesliprzyjgc¢, ze mamy do czynienia z globalizacja ré6znorodnosci to znaczy, ze wygraja tylko te kultury, ktérym
uda sie przettumaczyc¢ swe walory na spektakl i dobrze sprzedajacy sie produkt rynkowy, zas te, ktére nie
beda do tego zdolne ulegng muzeifikaciji.

Chroni¢ heterogenicznosc

Zaleca sie ochrone pluralizmu kulturowego. Réznorodnos¢ jest wartoscig, ubarwia, varietas ludet. Ale jest
takze bardzo funkcjonalna, utrzymuje niesmiertelng bujnos¢ zycia — jak to okreslat polski socjolog Stanistaw
Ossowski. Kultury zaptadniajg sie wzajemnie ideami i pomystami. Kreatywno$¢ ogromnie wzrasta, tempo
innowacji ulega wielkiemu przyspieszeniu. Formutujgc strategie rozwojowe, trzeba chroni¢ zagrozone kultury
tak jak bioréznorodnos¢ czy gatunki na wymarciu. One dostarczajg kodu, dzieki ktéremu mozliwe w ogole jest
ich zrozumienie oraz komunikacja symboliczna miedzy ludzmi i trwanie przez stulecia catych spotecznosci.
Jesli te kultury przetrwaty tak dtugo, to znaczy, ze pomagaty ludziom w przystosowaniu sie do wyzwan czasu
i otoczenia.

Chodzi o pozadany wptyw kultury globalnej, ktory nie niszczy poszczegolnych tozsamosci narodowych czy
lokalnych. Celem polskiej polityki powinno byc¢ to, aby Polacy pozostajgcy w zasiegu kultury globalnej nie

byli pozbawieni uczestnictwa w tej narodowej, etnicznej, regionalnej, czy lokalnej. Globalna kultura powinna
tworzy¢ uniwersalny kod komunikacji, potrzebny zwtaszcza do prowadzenia biznesu i wymiany intelektualnej
w wielokulturowym swiecie.
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Uprawniona jest zatem konkluzja, ze witalnos¢ kultur narodowych, regionalnych, a takze tej ogolnej
europejskiej zalezy od zdolnosci przemystow kultury w zakresie produkcji i dystrybucji kultury oraz dziet
jej twércow. W tej sytuacji uzasadniona jest interwencja panstwa majgca na celu ochrone tozsamosci
narodowej, dbatos¢ o wysoka jakos¢ i heterogenicznosc oferty, a takze dgzenie do ograniczenia bariery
cenowej w dostepie do niej dla przecietnego konsumenta.

Najwiekszym bodaj wyzwaniem XX| wieku jest pogodzenie wtasnego obiegu kultury z obiegiem globalnym.
Wymaga to unikniecia skrajnosci: z jednej strony wessania wtasnego obiequ przez obieg ogolnoswiatowy,
zdrugiej zas pokusy chronienia wtasnej kultury przed wptywami z zewnatrz. W warunkach otwartego
spoteczenstwa, to drugie zagrozenie nie wydaje sie realne, bardziej to pierwsze. Oznaczatoby ono
pogorszenie warunkéw dla wtasnej tworczosci. Dlatego wyjsciem jest nieprzeciwstawianie sie kulturze
globalnej, nazywanej metaforycznie ,McSwiatem”, a znalezienie w niej niszy. Polska na miare swoich
mozliwosci i ambicji moze dziataniami wtadz, obywateli i twdércéw kultury przyczynic sie do nadawania
globalizacji kultury wewnatrz kraju takich ksztattow, aby byta ona wolna od dwdéch skrajnosci: z jednej strony
nuzacej homogenizacji $wiata, zdrugiej jego etnocentryzacji niosgcej ze soba konflikty. W naszym interesie
panstwa i narodu otwartego, lezagcego w centrum Europy jest wspieranie globalizacji roznorodnosci.

’ , Najwiekszym wyzwaniem XXI wieku w kulturze jest
pogodzenie wiasnego obiegu kultury z obiegiem globalnym.
Wymaga to unikniecia skrajnosci: z jednej strony wessania
wiasnego obiegu przez obieg globalny, z drugiej zas pokusy
chronienia wiasnej kultury przed wptywami z zewnatrz.

Jakie s z tego wnioski?

Cokolwiek stanie sie z globalizacjg, niezaleznie od postepow deglobalizacji w sferze ekonomicznej, nie

dojdzie do zatrzymania procesow umiedzynarodawiajgcych w sferze komunikac;ji i kultury. Nie pozwoli

nato cyfryzacjatrescii mechanizmow przekazu. Ujawnito sie to w czasie pandemii COVID-19, gdy wskutek
ograniczenia kontaktow face-to-face doszto do bezprecedensowej ekspans;ji platform internetowych. Mimo
wyhamowania pandemii te platformy nadal maja sie dobrze i beda sie rozwija¢, a takze beda powstawac nowe.
Jednakze z powododw, o ktérych byta wyzej mowa, nie bedzie to prowadzi¢ do erozji kultur lokalnych.
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